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Mal uso
Contraetiquetas
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Formatos
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Esta guia constituye el documento de
referencia para aplicar adecuadamente
los colores, tipografias y usos del
logotipo de la marca.

Sea consistente en su aplicacion
y siga toda la normativa que a
continuacion le presentamos,

la marca se lo agradecera.
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CONSEJO REGULADOR DE LA DENOMINACION DE ORIGEN
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Esta es la versién principal del logo.
Utilizala siempre que sea posible. Para
permitir que los colores resalten, el logo
debera ir ubicado en fondo blanco.

Esta es la versién principal del logo
con la leyenda de Denominacién
de Origen
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Con el objetivo de conservar la
integridad del logotipo se han
establecido medidas que aseguren su
6ptima legibilidad y protagonismo en
cualquier aplicacién.
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Esimportante mantener el
logotipo suficientemente
separado de otros elementos, ésta
es larazén por la que se establece
una zona de seguridad a su
alrededor. Esta zona indica el
area de respeto que nunca
deberia sobrepasar otro elemento
grafico a la hora de posicionarlos
en cualquier aplicacién.
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Esimportante mantener el
logotipo suficientemente
separado de otros elementos, ésta
es la razén por la que se establece
una zona de seguridad a su
alrededor. Esta zona indica el
area de respeto que nunca
deberia sobrepasar otro elemento
grafico a la hora de posicionarlos
en cualquier aplicaciéon.
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Existen ocasiones en las que no es
posible usar el logo con sus colores,
en esos Casos Proponemos varias
soluciones: blanco/negro, a una tinta,
escala de gris, en positivo y negativo.
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Elrojo Pantone 188 C es nuestro
color corporativo principal, pero
ademas tenemos como

color el negro al 100%

Hay que tener en cuenta que el
blanco es también importante en
nuestra identidad.

Pantone 188 C Negro: 100%

CMYK 33/91/63/46 CMYK 100/100/100/100
RGB118/35/ 47 RGBo/o/o

HTML #76232f HTML #000000
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Esta version es la correspondiente

alos vinos blancos, su uso esta restringido
al etiquetado y embalaje de estos

vinos no pudiendo ser empleado

en ningun otro soporte.

Sea consistente en su aplicacién y siga
toda la normativa que a continuacién le
presentamos, la marca se lo agradecera.
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Esta es la version principal del logo.
Utilizala siempre que sea posible. Para
permitir que los colores resalten, el logo
debera ir ubicado en fondo blanco.

Esta es la versién principal del logo
con la leyenda de Denominacién
de Origen.

Versién en una tinta directa
(Pantone Coated 7555 C).

Se usara cuando haya limitaciones
de numero de tintas.
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Para la version del vino blanco
el Pantone principal es el 7555 C
y como complementario

el negro al 100%

Hay que tener en cuenta que el
blanco es también importante en

nuestra identidad.
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o Pantone 7555 C
CMYK17/36/98/5
RGB210/158/14
HTML #d29e0e

12 | Guia de Marca

Negro: 100%

CMYK 100/100 /100 /100
RGBo/o/0

HTML #000000
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Nuestra tipografia es una de las
herramientas esenciales a la hora
de crear la imagen corporativa.
Utilizala con rigor.

Nuestra tipografia es cercana,
para poder comunicarnos
con naturalidad.
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TIPOGRAFIA TRAJAN
ABCDEFGHIJKLMN
NOPQRSTUVWXYZ
1234567890

Tipografia Century Gothic

ABCDEFGHIJKLMN
NOPQRSTUVWXYZ
1234567890
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Para que nuestra marca
desarrolle su maximo
potencial siempre debe estar
perfectamente implementada.
A continuacién se muestran
algunas opciones de lo que
nunca se debe hacer

con la marca.
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Deformar el logo sin
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guardar la proporcién
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Usar colores no

corporativos
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Afadir sombras Girar el logotipo
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Alterar composicién
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I COSECHA
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Los logotipos se facilitan en
diferentes formatos para ser
usados segun el soporte
donde se impriman. Es muy
importante respetar
fielmente lo dispuesto en
este Manual.

O

Este formato es el més estandarizado
para uso en office y web. Lo admiten
todos los programas habituales. Se
suministra en 6ptima calidad y a una
resolucién suficiente para imprimir
perfectamente en una impresora
convencional.
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Este formato es vectorial
utilizado por imprenta,
disefio, prensa, etc.
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